Klausurtipps 08.04.


	pro
	contra

	Werbung individualisiert
	zuviel Werbung wg. Customer Relationship Management

	Verbrechensprävention durch SN-Sondierung
	völlige Gläsernheit aller

	Beeinflussung der eigenen Identität, bzw. deren Außenwirkung
	Kontakte werden hinzugezogen

	
	Kreditscoring durch DataMining – vom einzelnen nicht beeinflussbar

	
	Rating durch Immobilienfirmen, Krankenkassen auf vom einzelnen nicht beeinflussbarer Datenbasis


Essentials:

Konto

Wohnung

Krankenversicherung

Datenschutz

Für Klausur am 8.4.: Man erkennt uns, weil wir leben (SZ-Artikel + alle anderen); Data Mining (Apriori-Algorithmus etc.); Zusammenhang Privatsphäre & Demokratie

